
 بندی لیست هویت بصری برند برای طراحی بستهچک

 

 لوگو . ۱

 . های مختلف خوانا استلوگو در اندازه  •

 . های مختلف مشخص شده استنسخه مناسب لوگو برای سطوح و رنگ •

 . فضای خالی اطراف لوگو رعایت شده است •

 رنگ سازمانی  . ۲

 . اندهای اصلی و مکمل برند تعریف شده رنگ •

   .ها هماهنگ استبندیترکیب رنگی در تمام بسته •

 . بندی بررسی شده است نمونه رنگ روی جنس واقعی بسته •

 تایپوگرافی  . ۳

 . های اصلی برند مشخص هستندفونت  •

 . مراتب تیترها و اطلاعات محصول رعایت شده استسلسله •

 . بندی خوانا هستندها در اندازه واقعی بستهنوشته  •

 الگوها و عناصر گرافیکی  . ۴

 . الگوها و عناصر اختصاصی با شخصیت برند هماهنگ هستند •

 . استفاده از عناصر گرافیکی در محصولات مختلف قاعده مشخصی دارد •

 . طراحی بیش از حد شلوغ نیست •

 لحن برند  . ۵

   .بندی تعریف شده استهای روی بستهلحن نوشته  •

 . ها با شخصیت برند و مخاطبان هدف تناسب دارندپیام  •

 . های ارتباطی برند هماهنگ هستندبندی با سایر کانال های بسته متن •

 اجرای نهایی  . ۶

 . بندی با نوع محصول سازگار استجنس بسته  •

 . نمونه چاپی پیش از تولید انبوه بررسی شده است •

 . اندکیفیت چاپ، خوانایی، دوام و کاربردپذیری ارزیابی شده  •

 . سازندبندی در کنار هم یک مجموعه منسجم میتمام اقلام بسته  •


